
Аудитория одного номера издания. Социально-демографический профиль
База данных: Март 2025 - Июль 2025

Издание IM Media. Кроссворды

Год 2025

Волна 3

IM Media. Кроссворды

тысяч человек
доля от аудитории, 

%
 Affinity

Аудитория

  14 679,4 100% 100

Пол

женщины 9 251,9 63% 115

мужчины 5 427,5 37% 82

Возраст

16-24 1 404,1 10% 83

25-34 2 275,6 16% 101

35-44 3 214,3 22% 107

45-54 2 828,4 19% 117

55-64 2 539,7 17% 107

65+ 2 417,4 17% 82

Пол / возраст

жен/16-24 714,1 5% 88

жен/25-34 1 364,6 9% 121

жен/35-44 1 842,1 13% 120

жен/45-54 1 773,4 12% 140

жен/55-64 1 695,4 12% 126

жен/65+ 1 862,3 13% 96

муж/16-24 690,0 5% 79

муж/25-34 911,0 6% 82

муж/35-44 1 372,2 9% 94

муж/45-54 1 055,0 7% 93

муж/55+ 1 399,4 10% 68

Занятость

не работают 5 766,1 39% 94

работают 8 913,3 61% 105

Материальное положение семьи

могут покупать дорогие вещи, но не все, что захотят 5 172,0 35% 107

не хватает денег на еду 233,2 2% 70

полный достаток, не ограничены в средствах 860,2 6% 102

хватает на еду и одежду, но не на дорогие вещи 7 117,9 49% 101

хватает на еду, но не на одежду 1 245,2 9% 94

Образование

высшее 3 500,9 24% 81

н. среднее 679,0 5% 75

среднее 10 499,6 72% 111

Округ

ДАЛЬНЕВОСТОЧНЫЙ 964,9 7% 122

ПРИВОЛЖСКИЙ 3 143,3 21% 106

СЕВЕРО-ЗАПАДНЫЙ 1 177,0 8% 87

СЕВЕРО-КАВКАЗСКИЙ 601,1 4% 61

СИБИРСКИЙ 1 655,4 11% 99

УРАЛЬСКИЙ 1 159,2 8% 94

ЦЕНТРАЛЬНЫЙ 4 318,9 29% 102

ЮЖНЫЙ 1 659,7 11% 113

Семейное положение

женат / замужем 9 491,5 65% 109

холост / не замужем 5 183,6 35% 87

Социальный статус

безработные 541,0 4% 92

домохозяйки, молодые мамы 1 189,5 8% 110

иное (старт-ап, фриланс) 265,1 2% 195

пенсионеры 3 487,9 24% 95

рабочие 2 559,8 17% 102

руководители 1 532,9 10% 103

самозанятый 798,9 5% 86

служащие 1 289,0 9% 113

специалисты 2 363,8 16% 109

студенты, учащиеся 464,0 3% 65


